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NOTA DE PRENSA

Presentado el VI Informe “Percepcion social sobre el juego de azar en Espana 2015”
de la Fundacion CODERE vy el Instituto de Politica y Gobernanza de la UC3M (IPOLGOB)

EL CONSUMO DEL JUEGO EN ESPANA SE NORMALIZA Y
SE DESARROLLA DE MANERA RACIONAL Y ORDENADA

e Segun los datos del Informe, pese a que el 80% de los espaioles reconoce jugar, la
frecuencia de juego disminuye y el consumo se “racionaliza”, especialmente como
consecuencia de la crisis.

o Por tipologia de juego, un afio mas las apuestas deportivas presenciales se consolidan
como el juego privado con mayor dinamismo, con un crecimiento del 25% respecto al afo
anterior. En relacién al juego publico, se mantiene una leve tendencia a la baja en el tltimo
afo, pero destaca la “normalizacion” de su consumo en la sociedad.

o Respecto del juego online, se detecta una caida del 43% de quienes recuerdan haber
jugado en los ultimos meses, y se aprecia un aumento en la edad media del jugador.

o Espana se sitia en un nivel muy bajo de riesgo de juego patolégico respecto a otros
paises. La “sobreexposicion” a Internet es uno de los principales problemas que mas
impacta en los jovenes y que erréoneamente se identifica como adiccién al juego.

Madrid, 2 de junio de 2015. Un afio mas la Fundacion CODERE, organizacién sin animo
de lucro creada con el fin de vertebrar y articular actividades orientadas al estudio, analisis y
evaluacién del desarrollo normativo y de la evolucidon de la industria del juego, junto al
Instituto de Politica y Gobernanza de la Universidad Carlos |ll de Madrid (IPOLGOB)
presentan las conclusiones del VI Informe “Percepcién social sobre el juego de azar en
Espana 2015” que, desde 2009, sirve de barometro para comprobar la situacion de la
industria a través de un analisis del consumo de esta actividad por los espanioles.

Esta edicién destaca la “desmitificacién” de algunas ideas erréneas que habitualmente
rodean al juego:

- Se ratifica, como el afio anterior, que con el juego los espafioles no buscan resolver
sus problemas econdmicos. Si bien en Espana casi el 80% de la poblacion participa
en algun sorteo o se acerca a algun local de juego, el estudio confirma que el
consumo se “racionaliza” y que con la crisis se reduce, al igual que el resto de
gastos del hogar y otras actividades de ocio. De hecho, para los jugadores
entrevistados que tuvieron problemas en el pago de su hipoteca (2,7%), los que
tuvieron retrasos en el pago de servicios (3,2%) y los que tuvieron retrasos en el
pago de sus compras (1,2%) el ultimo afio, el recurso destinado al juego es infimo,
unicamente contemplado para fechas sefialadas y en grandes sorteos.

- La sociedad espaiola no esta inmersa en la ludopatia. El actual consumo del
juego no supone un problema “patoldgico”, en comparacion con otros estudios
internacionales: los adultos afectados por esta patologia se situan, en el juego
presencial, entre un 0,1% y un 0,4%, por debajo de aquellos paises con los indices
mas bajos como Suecia, Nueva Zelanda, Alemania o Noruega, entre otros.

- La atraccion de los jovenes al juego se vincula fundamentalmente con su
“sobreexposicion” a internet. Se confirma una de las conclusiones que ya se
adelantaba en un estudio de la Fundacion CODERE (2013), realizado junto a la
Universidad de Valencia, que apuntaba a que los adolescentes no se ven tan
atraidos por el juego en si, sino por Internet. Este aspecto es el que,
fundamentalmente, impacta para que aumenten las posibilidades de consumo y el
riesgo de adiccion en el juego online.

- Frente a la idea de que el impulso al juego viene derivado de esta pretensién de
“ganar dinero”, el estudio indica que las distintas modalidades llevan implicita una
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motivacion propia que las diferencia: las loterias responden mas al deseo de la
fortuna; el bingo, los juegos de mesa y de casino se vinculan mas a motivaciones de
sociabilidad; las apuestas deportivas se ven impulsadas por un deseo de demostrar
un conocimiento en los deportes; el juego en maquinas tragamonedas esta motivado
por la excitacién de ganar y el principal reclamo para el juego de poquer se vincula
con la idea de competicion. En el caso de la Loteria de Navidad, el impulso que lleva
a los espanoles a la compra viene motivado por lo que se ha llamado “envidia
preventiva” cuya presion social mueve, incluso a los no jugadores, a la compra.

Disminuyen los jugadores online

A pesar del importante despliegue publicitario de esta modalidad, en el dltimo aho destaca
el significativo descenso del 43% de quienes recuerdan haber jugado online en los
dos ultimos meses: segun datos del Informe, de las 650.000 personas que declararon
haber jugado online a lo largo de 2014, so6lo 240.000 confirmaron estar registradas en
alguna pagina de juego online y el resto lo formarian personas que, o bien estan registradas
y juegan muy ocasionalmente, o no lo hacen nunca.

Ademas, y contrariamente a lo que se cree, la edad media del jugador online aumenta: el
ultimo ano, cerca del 55% de los jugadores online era mayor de 35 afios. Entre las
razones que sefala este estudio destaca el hecho de que el paro juvenil reduce el dinero
que los jévenes dedican al ocio en general y especialmente al juego; ademas,
fundamentalmente, se apunta a una cierta “maduracién” del perfil sociolégico del jugador y
al descenso de jugadores inmigrantes en los ultimos afios.

Por Comunidades Auténomas, el Informe destaca un mapa estable del juego online en
Espaia: si bien, en una gran parte, el consumo se mantiene bastante plano o con leves
crecimientos respecto a 2013 como en la Comunidad de Madrid -que concentra a un 23,9%
de los jugadores online estables (casi la cuarta parte del total de Espana)-, Asturias (2,3%) y
Canarias (2,6%). Sin embargo, en otras Comunidades como Pais Vasco (7,5%), Murcia
(4,1%) y Cataluna 16,8%, experimentan crecimientos importantes, en torno a tres puntos por
encima del afo anterior. En contraposiciéon, Castilla la Mancha (2,3%), la Comunidad
Valenciana (10,2%) o Galicia (5,5%), experimentan caidas mas significativas en el consumo
online el ultimo afio.

Por otra parte, las encuestas apuntan a un aumento en el consumo de modalidades de
juegos tradicionales en su modalidad online: loterias primitivas (42,2%), quinielas (26,7%) o
la Loteria (24,7%), aunque muchos usuarios consideran internet mas un canal que un
formato de ocio en si mismo. Es decir, en muchas ocasiones, los usuarios incorporan en
esta opcion las acciones de compra de boletos, comprobacion de resultados o
administraciones, por lo que los datos no responden exactamente a la realidad del consumo.

La facilidad de acceso que permiten las nuevas tecnologias e internet en los hogares, casi al
alcance de todo el mundo, lleva erroneamente a asumir conclusiones precipitadas que han
demonizado al juego online. Sin embargo, el estudio confirma, un afo mas, que lo que
habitualmente conocemos por jugador online se corresponde mas con un internauta
que juega y no con un jugador que se ha pasado a “internet”. De hecho, esta es una de
las premisas que explican el abuso de los menores de internet. Una problematica que acaba
de ser abordada por el Senado, con la elaboraciéon de una propuesta para reducir los riesgos
y proteger los derechos de los menores y que contemplara cambios educativos, legislativos
y nuevas herramientas de “verificacién” de edad.

Los juegos preferidos por los espainoles

En el ultimo afio, destaca el dinamismo de las apuestas deportivas presenciales que han
experimentado un importante crecimiento del 25%, hasta alcanzar 1,2 millones de
apostantes, originado —fundamentalmente- por la apertura de nuevos mercados regulados
en Espana y por un consumo mayoritariamente de jévenes (movidos por su interés y
atraccion por los deportes).




Su modalidad online se sitia a la cabeza de las actividades mas demandadas en este
ambito (57,6%), seguido por los juegos de casino (28,8%) o el bingo (21,3%). Otras
modalidades como el poquer online, que tuvieron un gran impulso en afios anteriores, han
perdido usuarios en Espafia, disminuyendo desde 2012 en 5,3 puntos en poéquer rooms y
torneos de pago y en 1,9 puntos, apostando en cada mano.

El VI Informe “Percepciodn social sobre el juego de azar en Espana 2015” refleja cémo la
crisis ha marcado profundamente las conductas de consumo de juego de los espafioles en
los ultimos afios y como el juego en nuestro pais ha ido alcanzando un mayor grado de
madurez en sus distintas modalidades. Cabe destacar que el crecimiento del consumo del
juego en Espaia se “normaliza” socialmente y se desarrolla de manera ordenada, alejando
a esta actividad de ocio de la errénea percepcién de su vinculacion con altos porcentajes de
juego problematico.

Mas informacion: www.fundacioncodere.org

Equipo de Investigacion: Cases Méndez, J.l.; Gémez Yafiez, J.A.; Gusano Serrano, G., y Lalanda
Fernandez, C.
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